DOMINGO, 15 DE ABRIL DE 2007
O ESTADO DE S. PAULO

'ECONOMIA B15

BEBIDAS

Cerveja
ganha status
e umnovo
consumidor

Uma garrafa pode custar até R$ 60,
num mercado de R$ 1,4 bi por ano

Patricia Cancado

A febre das cervejas especiais
chegou - ainda que com alguns
anos de atraso - finalmente ao
Brasil. O renascimento da bebi-
da levou europeus e america-
nosafabricare consumir cerve-
ja artesanal nos anos 80 e 90 e
agorafazbrasileirosfreqiienta-
rem bares especializados, con-
sumirem maisbebidasimporta-
das e chegarem ao extremo de
pagar R$ 60 por uma cerveja
vendidaem garrafa de champa-
nhe. Outro sinal dostempos: es-
sa bebida, que tem preco de vi-
nho, nio ébelga, aleméa ouirlan-
desa. Ela é fabricada por duas
jovens cervejarias brasileiras.

As cervejas da categoria es-
pecial (ou premium) sdo aque-
las que custam pelo menos 15%
mais que as tradicionais. Nela
seincluem desde a Bohemia, da
AmBev,aténomes ainda desco-
nhecidos como Monasterium e
Lust (as de R$ 60), fabricadas
pelomesmométododochampa-
nhe pela mineira Falke Bier e
pela Eisenbahn, de Blumenau.

O mercado premium movi-
menta R$ 1,4 bilh&o por ano e
representa 7,6% das vendas
(em faturamento) de cervejano
Brasil. Essa é a categoria que
mais cresce —de 2001 para ca, a
participacéo nas vendas totais
da bebida mais que dobrou, se-
gundofabricantes. “Poucos ain-
davéem a cerveja comolhos de
sofisticacéo. E um negdécio que
s6 esta comecando, mas todas
ascervejariasbrasileiras, gran-
des ou pequenas, estio buscan-
do esse nicho para se diferen-
ciar”, diz a presidente da Asso-
ciacéodosProfissionaisem Cer-
vejaeMalte e beer sommelier, Ci-
lene Soarin.

“E o nicho da vez, onde da
para ter mais margem de lu-
cro”, diz Cilene. Detalhe: a mo-
cafoicontratadarecentemente
para elaborar a carta de cerve-
jasderestaurantes sofisticados
de Sao Paulo como Fasano e
Emiliano. O trabalho lembra a
saga recente de valorizacio do
vinho no Pafs.

TENDENCIA

A compra da Baden Baden pela
Schincariol, em janeiro deste
ano, foiumsinalde que essaten-
déncia é mais que modismo. Co-
mo a Schin ainda néo tinha sua
linha especial, ela tirou o atraso
comprando uma mareca cara. O
preco da Baden varia entre R$
8 e R$16. O dono da cervejaria,
poroutrolado,nfotinhacapital
suficiente parafinanciar o cres-
cimento rapido que a mareca vi-
nha exigindo.

Depoisda Baden Baden, sur-
gem rumores de que a cerveja-
ria carioca Devassa seja o alvo
da vez. A entrada recente de
um fundo de participacio cha-
mado Fox Investments, que
comprou 18% das acoes da em-
presa, foi interpretada como
um primeiro passo nesse senti-
do.

Ossdcios, no entanto,negam
a possibilidade de venda. “Se a
gente pudesse, estaria maior.
Hojeademanda por crescimen-
to da Devassa é maior do que a

De 2001 para
ca, participacao
nas vendas mais
que dobrou

gente conseguiria sustentar
com capital préprio”, admite
Cello Macedo, um dos fundado-
resdacervejariaaoladode Mar-
celodoRio. “Masnéo queremos
diluir mais nossas acoes.”

A partir deste ano, o empre-
sério pretende limitar o cresci-
mento da empresa em 50% jus-

7,6 «

€ a participacao da bebida
do tipo premium no total das
vendas de cervejas do Pais

SUCESSO0 - A Devassa, de Cello Macedo e Marcelo do Rio (dir.), faturou R$ 6 milhées em 2006 e cresce 100% ao ano desde 2002
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ESPECIAL - Marco Antonio Falcone (de boné) e os sécios Juliana e Ronaldo, da Falke Bier: producéo limitada

tamente paranaoterrecorrera
capital externo. A empresa,
que faturou R$ 6 milhoes em
2006, cresce100% ao ano desde
que foi fundada, h4 cinco anos.
A fabrica da Devassatem capa-
cidade para dobrar a producio,
quehoje éde100 millitros/més.

OsbaresdaDevassaséio con-

siderados as locomotivas da
companhia, tanto para a cons-
trucdo da marca quanto para o
aumento do volume. A cada dez
litros vendidos, seis sio consu-
midos nos bares. Sdo trés pro-
prios e oito franquias — 0o nime-
ropode chegar a 23 até o fim do
ano, pelos calculos de Macedo.

Para os pequenos, o sucesso
traz pelo menos dois dilemas. O
primeiro foienfrentado pelo do-
no da Baden e agora também é
vividopela Devassa. O mercado
de cerveja exige investimento
em fabrica e em marketing.

O segundo é o seguinte: até
que ponto da para crescer sem

perder a qualidade? A Eisen-
bahn iniciou sua timida produ-
cdocom16millitros pormésem
2002. Hoje, menos de cinco
anos depois, ela é superior a
200 millitros. “Fomos atropela-
dos pela demanda. Foi sur-
preendente”, conta o fundador
da Eisenbahn, Jarbas Macedo.

Para ele, 5 milhoes de litros
mensais, producéo das maiores
cervejarias especiais da Euro-
pae EUA, é olimite. A empresa
acabou de montar uma segun-
da distribuidora em Séo Paulo
para acompanhar a mudanca
dehabitos dobebedor de cerve-
ja no Brasil. “Estamos abrindo
mercado, mudando a cultura
do povo, dos donos de bares e
restaurantes. Vendemos cerve-
ja como vinho. E o novo luxo”,
diz Macedo.

O caminho do convencimen-
to ndo sera simples. Afinal, no
Brasil cerveja é sindnimo de be-
bida popular. O mineiro Marco
Antonio Falcone reconhece es-
sa resisténcia, mas nem por is-
so deixou de investir R$ 1 mi-
lhdo numa fabrica de cervejas
artesanais. No comeco deste
ano, lancou a Monasterium,
cuja producéo é limitada a mil
garrafas por més. “Essa cerve-
jatem caracteristicas de vinho,
dura até cinco anos”, diz Falco-
ne. “O mercado vai explodir; o
publico esté interessado em
consumir.” e
COLABOROU MARIANA BARBOSA

Marcas
brasileiras
SA0 maioria
nas gondolas

A gondola de cervejas espe-
ciais ja ganhou independén-
cia das cervejas comuns em
alguns supermercados de
Séao Paulo. Entre belgas, ale-
maes e irlandeses, tradicio-
nais produtores de cervejas
nobres, o que chama mais a
atencéo é a presenca domi-
nante de nomes nacionais.

No Pao de Acticar, das 49
marcas a venda, apenas no-
ve sdo importadas. Por trés
dos nomes nacionais ha des-
degrandesgrupos como Am-
bev, Femsa e Schincariol até
fabricantes artesanais. Caso
da gatcha Schmitt, que ape-
sar da producéo limitada a
apenas 25 mil garrafas por
ano, disputa espaco nas gon-
dolas com marcas que produ-
zem em escala.

“OPaodeAcucar querge-
rar conhecimento e experi-
mentacéo, assim como faz
com o vinho”, diz o gerente
de bebidas da rede, Marcelo
Dantas. “Depois que o super-
mercado comecou a desen-
volver acoes, como degusta-
¢do no ponto-de-venda e
anuncio em tabléide, as ven-
das cresceram 50% entre
2006 e 2007.”

A expectativa dos fabri-
cantes e do préprio varejo é
que o preco caia & medida
que o consumo aumente. E,
naturalmente, o aumento do
consumo vai depender de
uma mudanca de hébitos e
daevolugio darendado bra-
sileiro, que neste anoja da si-
nais de melhora.

MARKETING

Otrabalho de marketing dos
grandes grupos é vantajoso
para os pequenos, que geral-
mente ndo témdinheiro para
bancar a divulgacido de suas
marcas. O consumo de uma
cerveja um pouco mais cara
que a convencional é a porta
de entrada para essa catego-
ria. “Dealguma forma,a Am-
bev, ao apostar alto na Bohe-
mia, abriu um caminho para
asoutras”, acreditaamestre-
cervejeira Cilene Soarin.

No comeco do ano, a Am-
bevdeumaisumsinal deinte-
resse pelo fildo: passou a cui-
dar da distribuicdo das uru-
guaias Pielsen, Nortenae Pa-
tricia. Até o final de 2007, vai
importar outras seis marcas
de origem européia.

A cervejaria Petropolis e
a mexicana Femsa estéo re-
petindo o caminho da Am-
bev. Ambas produziram um
site especial para suas mar-
casmaiscaras.Napaginade-
dicada a Kaiser Gold, o mes-
tre-cervejeiro ensina tru-
ques do tipo: “sirva inclinan-
doatacaa452eallcentime-
tros de altura; a espuma de-
ve ultrapassar a linha da bo-
ca da taca para acentuar o
aroma do ldpulo; ao beber,
sinta o refinado aroma fruta-
do”. Qualquer semelhanca
com a onda dos vinhos néo é
mera coincidéncia. e p.c.
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